VYZVA

Spousta dobrych prodejnich videi ve finale neprilakaji tolik

klientU, kolik by mohly, protoze nemaji tento zasadni prvek
VYZVU K AKCI - call to action!!!

| kdyz udélate skvelou praci, i kdyz vypichnete problémy,
které Vaseho zakaznika trapi, i kdyz mu v razovych
barvach vykreslite, jak mu muzete pomoci dosdhnout
toho, co potrebuje, tak i presto jen malé procento lidi

Zareaguje rovnou.

A proto je tolik dulezité, mit v kazdém prodejnim videu
VYZVU K AKCIIN Vyzvu k okam?Zité akcil ProtoZe bez vyzvy
k akci, bez opravdu dobre vyzvy k akci budete mit
polovicni, spis jen tretinovou poptavku

a to i presto, ze udelate vSechno ostatni dobre.

Vyzva k akci musi byt jasna, strucna, specificka a méla by
byt opravdu lakava nebo napomocnalll

Cilem kazdé VWWZVY K AKCl je ziskat na z&kaznika kontak,
abyste s nim mohli byt dal v kontaktu.

S laskou pro Vas pripravila
Mgr. Edita Berka,
mentorka Akce & Video kouc



VYZVA

Klikni na odkaz a stahni si...

yplfi formular a . ‘ b EA
Zacni jesté dnes, udélej ...

To chces!

Zavolejte mi pro konzultaci zdarma

Klikni zde a dozvis se vic...

Pridej do koSiku a ziskas darek..

Napiste ANO do komentare a j& ‘ AN
Ti poSlu to a to...

7/

Pokud Té toto téma zajima,
Pripravila jsem pro tebe ebook / PDF ZDARMA!

Stahni si poukazku zdarma.
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e Objednej si zdarma
e Rezervuj si své misto na webinari

A) \ | zdarma
™ ! * Poukazka na kafe/ochutnavku

zdarma

e \ypln a ziskej X % slevu

e \/ypln a poslu Ti dalsi video, PDF
zdarma

S laskou pro Vas pripravila
Mgr. Edita Berka,
mentorka Akce & Video kouc




